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1 Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенные с результатами освоения образовательной программы 

Дисциплина «Маркетинг» в соответствии с требованиями ФГОС ВО 

направлена на формирование следующих компетенций (ПК-2): 

Таблица 1. Связь результатов обучения с приобретаемыми компетенциями 

Код и наименование  
компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 

компетенции 

Запланированные результаты 

обучения 

ПК-2. Способен 
использовать 
имеющиеся 
источники 
информации для 
сбора необходимых 
данных при 
подготовке к 
проведению 
маркетингового 
исследования. 
 

 

ИПК-2.1. Планирует 
проведение 
маркетингового 
исследования и 
использование 
необходимого 
инструментария. 
 

 

Знать: механизм оценки 
эффективности  маркетинговой 
деятельности организации. 
Уметь: анализировать конкурентную 
среду с учетом изменения факторов 
макро- и микросреды. 
Владеть: навыками сбора, анализа и 
обработки данных, необходимых для 

решения поставленных 
экономических задач. 

ИПК-2.2. Осуществляет 
поиск первичной и 
вторичной маркетинговой 
информации. 

Знать: принципы организации 
маркетинговых исследований. 
Уметь: проводить первичные и 
вторичные маркетинговые 
исследования. 
Владеть: навыками аккумулирования 
и оценки первичной информации. 

ИПК-2.3. Обеспечивает 
подготовку процесса 
проведения 
маркетингового 
исследования 
устанавливает 
необходимые сроки и 
требования. 

Знать: этапы процесса проведения 
маркетингового исследования. 
Уметь: разрабатывать план  
маркетингового исследования. 
Владеть: основными способами 
организации маркетингового 
исследования.  

 

2. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной 
программы 

Дисциплина Б1.В.04 Маркетинг относится к части, формируемой 
участниками образовательных отношений. 

Данная дисциплина опирается на курсы дисциплин: 
«Микроэкономика», «Макроэкономика» и является основой для 
последующего изучения дисциплин: «Ценообразование», «Интернет-

маркетинг», «Маркетинговые стратегии», «Поведение потребителей», 
«Маркетинговые исследования». 

 



3. Содержание дисциплины (модуля) 

Распределение часов по темам и видам занятий представляется в 
таблице 2 по каждой форме обучения.  

 



Таблица 2.1 Очная форма 

№ 

п/п 

Наименование разделов и 
тем 

Количество часов 

Лек-

ции 
(Л) 

Практи-

ческие 
занятия 

(ПЗ) 

Самостоя-

тельная 
работа 

(СР) 

Всего 
по 

теме 

Формируемые 

компетенции 

1 2 3 4 5 6 7 

1. Маркетинг как философия рынка 

1.1 
Сущность, содержание и 
инструменты маркетинга 

4 2 4 10 

ПК-2 

1.2 

Маркетинг -  особый вид 
социально-экономической 
деятельности 

2 2 4 8 

2. Маркетинговые исследования 

2.1 

Маркетинговая 
информационная система  
(МИС) предприятия. 
Анкетные опросы как метод 
сбора маркетинговой 
информации. 

2 2 6 10 

ПК-2 

2.2 

Сегментирование рынка. 
Критерии сегментирования. 
Признаки сегментирования. 

2 2 6 10 

3. Управление маркетинговой деятельностью 

3.1 

Процесс управления 
маркетингом. 
Стратегическое и 
тактическое планирование 
маркетинга. 

4 4 5 13 

ПК-2 

3.2 

Организация службы 
маркетинга на предприятии. 
Контроль в системе 
маркетинга. 

2 2 6 10 

4. Комплекс маркетинга и инструменты его реализации 

4.1 Товарная политика. 4 4 4 12 

ПК-2 

4.2 
Ценовая политика 
предприятия 

2 4 4 10 

4.3 
Политика распределения на 
предприятии 

2 4 4 10 

4.4 
Коммуникационная 
политика предприятия  

4 4 4 12 

 Контрольная работа   12 12 ПК-2 

 Подготовка к экзамену   27 27 ПК-2 

 Итого 28 30 86 144  

 



Очно-заочная форма 

№ 

п/п 

Наименование разделов и 
тем 

Количество часов 

Лек-

ции 
(Л) 

Практи-

ческие 
занятия 

(ПЗ) 

Самостоя-

тельная 
работа 

(СР) 

Всего 
по 

теме 

Формируемые 
компетенции 

1 2 3 4 5 6 7 

1. Маркетинг как философия рынка 

1.1 
Сущность, содержание и 
инструменты маркетинга 

2 2 6 10 

ПК-2 

1.2 

Маркетинг -  особый вид 
социально-экономической 
деятельности 

2 2 6 10 

2. Маркетинговые исследования 

2.1 

Маркетинговая 
информационная система  
(МИС) предприятия. 
Анкетные опросы как метод 
сбора маркетинговой 
информации. 

2 2 8 12 

ПК-2 

2.2 

Сегментирование рынка. 
Критерии сегментирования. 
Признаки сегментирования. 

2 2 7 11 

3. Управление маркетинговой деятельностью 

3.1 

Процесс управления 
маркетингом. 
Стратегическое и 
тактическое планирование 
маркетинга. 

2 2 6 10 

ПК-2 

3.2 

Организация службы 
маркетинга на предприятии. 
Контроль в системе 
маркетинга. 

2 2 6 10 

4. Комплекс маркетинга и инструменты его реализации 

4.1 Товарная политика. 2 2 6 10 

ПК-2 

4.2 
Ценовая политика 
предприятия 

4 2 6 12 

4.3 
Политика распределения на 
предприятии 

2 2 6 10 

4.4 
Коммуникационная 
политика предприятия  

2 2 6 10 

 Контрольная работа   12 12 ПК-2 

 Подготовка к экзамену   27 27 ПК-2 

 Итого 22 20 102 144  

Учебная деятельность состоит из лекций, практических занятий, 
самостоятельной работы, контрольной работы.  



3.1. Содержание отдельных разделов и тем 

 

Раздел 1. Маркетинга как философия рынка 

 

Тема 1.1 Сущность, содержание и инструментарий маркетинга. 
Цели и задачи курса. Особенности современного этапа общественно-

экономического развития России, вызвавшие потребность в изучении и 
применении маркетинга. Социально-экономические основы маркетинга. 

Тема 1.2 Маркетинг – особый вид социально-экономической 
деятельности 

Категория маркетинга: рынок, сделки, обмен, потребности, интересы, 
продукт, товар. Маркетинговая среда. Классификация видов маркетинга. 
Основные приемы маркетинга. Маркетинг по видам товаров и услуг. 

 

Раздел 2. Маркетинговые исследования 

 

Тема 2.1. Маркетинговая информационная система (МИС) 
предприятия. 

Понятие, цели, задачи и направления маркетинговых исследований. 
Анкетные опросы как метод сбора маркетинговой информации. Понятие 
маркетингового исследования его цели. Основные направления его 
проведения: исследование рынка, товара, товародвижения, сбыта, цены и т.д. 
Процедура проведения маркетингового исследования, причины и условия.   

Первичная и вторичная маркетинговая информация, методы и 
источники ее сбора. Достоинства и недостатки первичной и вторичной 
информации. 

Тема 2.2 Сегментирование рынка. 
Понятие «рынок» и его основные характеристики. Условия 

совершения обмена. Сегментирование рынка. Макро- и микросегментация. 
Критерии сегментирования. Признаки сегментирования рынка: 
географический, демографический, психографический, по поведению на 
рынке. Комплексные маркетинговые исследования. 

 

Раздел 3. Управление маркетинговой деятельностью. 
 

Тема 3.1. Процесс управления маркетингом. Стратегическое и 
тактическое планирование маркетинга. 

Стратегия маркетинга. Матрица БКГ. Матрица Ансоффа. 
Планирование маркетинга. Элементы, создающие хорошо увязанный план 
маркетинга. 

Тема 3.2. Организация службы маркетинга на предприятии. 
Контроль в системе маркетинга. 

Понятие организации маркетинга. Взаимосвязи маркетинга на 
предприятии. Организационные структуры службы маркетинга. Кадры в 



системе маркетинговых служб. Характеристика маркетингового контроля. 
Виды контроля в зависимости от времени проведения. Показатели контроля. 

 

Раздел 4. Комплекс маркетинга и инструменты его реализации. 
 

Тема 4.1. Товарная политика предприятия. 
Товар в системе маркетинга. Классификация товаров. Маркетинговая 

деятельность и жизненный цикл товара. Стратегические решения в товарной 
политике. Стратегии инновации, вариации и элиминации товара. 
Ассортиментная политика, ее основные задачи. Разработка и внедрение 
нового товара на рынок.  Этапы процесса инновации товара.  Методы 
планирования нового товара. 

Тема 4.2. Ценовая политика предприятия. 
Цена: понятие, значение для фирмы. Виды цен. Факторы, влияющие 

на политику цен предприятия. Ценовая дискриминация. Стратегия 
ценообразования. Виды ценовых стратегий. Стратегия скидок с цен. Этапы 
ценообразования в маркетинге. Установление окончательной цены сделки. 

Тема 4.3 Политика распределения на предприятии. 
Экономическая роль каналов распределения. Понятие сбытовой сети. 

Функции каналов распределения. Основные методы сбыта: прямой и 
косвенный метод распределения товарных потоков. Типы посредников в 
каналах распределения. Критерии выбора каналов распределения. Оптовая и 
розничная торговля. 

 

Тема 4.4. Коммуникационная политика предприятия. 
Понятие маркетинговых коммуникаций. Элементы системы 

маркетинговых коммуникаций: реклама, прямые продажи, стимулирование 
продаж, связи с общественностью. Достоинства и недостатки отдельных 
элементов маркетинговых коммуникаций. Принципы интеграции элементов 
системы маркетинговых коммуникаций. Синергичное использование 
элементов маркетинговых коммуникаций. Основные составляющие при 
выборе коммуникационной стратегии. Формирование коммуникационного 
бюджета. 





4.4. Методические указания для обучающихся по освоению 
дисциплины (модулю) и самостоятельной работы  

1. Маркетинг: методические указания для проведения практических 
занятий и самостоятельной работы студентов / Новосиб. гос. аграр. ун-т; Фак. 
ЭиУ; сост.: А.В. Завальнюк. – Новосибирск, 2022. 

2. Методические рекомендации по выполнению контрольных работ и 
рефератов / Новосиб. гос. аграр. ун-т; Фак. ЭиУ; сост.: И.Э. Толстова, О.С. 
Ковалева, О.Г. Антошкина. – Новосибирск, 2021. 

 

4.5. Перечень информационных технологий, используемых при 
осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю), 
включая перечень лицензионного и свободно распространяемого 
программного обеспечения и информационных справочных систем, 
наглядных пособий 

 

Таблица 4. Перечень лицензионного и свободно распространяемого  
программного обеспечения 

№ 

п/п 

Наименование Тип лицензии или 
правообладатель 

1. Microsoft Office Prof 2010 (Word, Excel, PowerPoint) Microsoft 

2. Microsoft Office Prof 2019 (Word, Excel, PowerPoint) Microsoft 

3. Браузер Google Chrome Свободно распространяемая 

 4. СПС Консультант Плюс 094/rdd 

 

Таблица 5. Перечень плакатов (по темам), карт, стендов,  
макетов, презентаций, фильмов и т.д. 

№ 

п/п 

Тип Наименование Примечание 

1. Презентация Тема  «Товарная политика» 14 слайдов 

2. Презентация Тема «Ценовая политика предприятия» 20 слайдов 

 

 

5. Описание материально-технической базы 

Таблица 6. Перечень используемых помещений 

№ 

аудитории 
Тип аудитории Перечень оборудования 

А-4 
Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа 

Видеопроектор, проекционный 
экран, мини-ПК стационарный в 
комплекте, аудио усиливающая 
система, микрофон, сенсорный 
экран, веб-камера, доска маркерная, 
учебная мебель, учебно-наглядные 
пособия. 
 



НК-407 

Учебная аудитория для занятий 
семинарского типа и групповых 

консультаций 

Учебная доска, видеопроектор, 
ноутбук переносной, проекционный 
экран, учебно-наглядные пособия, 
учебная мебель. 

 

 

6. Порядок аттестации студентов по дисциплине 

Для аттестации студентов по дисциплине используется традиционная 
система контроля и оценки успеваемости обучающихся. 

 

Форма аттестации – экзамен.  

 

.
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